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ÖN SZERINT MILYEN HATÁSAI LESZNEK A KLÍMAVÁLTOZÁSNAK?
TÖBB VÁLASZT IS MEGJELÖLHET!

LOUNGE GROUP KLÍMAKUTATÁS - EREDMÉNYEK ÉS KONZEKVENCIÓ

A JÖVŐNK
MOST KEZDŐDIK

A kutatást a Lounge Group megbízásából a Századvég Alapítvány készítette 
online kérdőíves módszerrel, 2019. augusztus 26. és szeptember 4. között, 
amely során 1006 véletlenszerűen kiválasztott felnőttkorú személyt kérdez-
tek meg. A minta összetétele a legfontosabb szociodemográfiai tényezők 
mentén reprezentatív, az elemzésben közölt adatok mintavételi hiba-értéke 
max. +- 3,1 százalékpont.

Az ábrákon feltüntetett adatok kerekített értékek, így az egyes kategóriák 
értéke olykor eltérhet a 100%-tól. 

?
MIT TEHET

A KOMMUNKÁCIÓS SZAKMA

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%

Érdeklődik a klímaváltozás iránt,
olvas ilyen cikkeket

Érdeklődik a klímaváltozás iránt,
de aktívan nem olvas utána

Nem érdeklődik a klímaváltozás 
iránt, nem olvas utána

Nem tudja / nem válaszol

37,3%
53,5%

7,5% 1,7%

AZ ALÁBBIAK KÖZÜL MELYIK JELLEMZŐ LEGINKÁBB ÖNRE?

MI AZ ELSŐ KÉT SZÓ, AMI ESZÉBE JUT A KLÍMVÁLTOZÁSRÓL?

AZ AKTÍV ÉS PASSZÍV ÉRDEKLŐDŐKET EGYÜTTVÉVE
AZ EMBEREK TÖBB, MINT

-ÁHOZ90%
JUT EL A KÖRYEZET-

VÉDELEM TÉMAKÖRE.

MOST KELL REAGÁLNI

A MÁRKÁKNAK REAGÁLNIA KELL EGY OLYAN TÉMÁRA, AMELY AZ EMBEREK ILYEN 
NAGY RÉSZÉT FOGLALKOZTATJA, HISZEN KÖNNYEDÉN GENERÁLHATUNK INSIGHTOT, 
TALÁLHATUNK KÖZÖS NEVEZŐT ÉRTÉKRENDJÜKKEL, ÉS A KOMMUNIKÁCIÓVAL EGY 
FONTOS ÜGYET SZOLGÁLUNK.

MEGKERÜLHETETLEN TÉMA AZ EGÉSZ EMBERISÉG SZÁMÁRA,
TEHÁT A CÉGEK SZÁMÁRA IS.

ÉLŐVILÁG
KIPUSZTULÁSA

GLOBÁLIS
FELMELEGEDÉS

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%

MENEKÜLTHULLÁM

TÖMEGES ELNÉPTELENEDÉS

ÉLETTARTAM CSÖKKENÉS

JÁRVÁNYOK TERJEDÉSE

SZÉLSŐSÉGES IDŐJÁRÁS

DRASZTIKUS VÍZHIÁNY

DRASZTIKUS ÉLELMISZERHIÁNY

NÖVÉNY- ÉS ÁLLATVILÁG PUSZTULÁSA

  50,2%
  31,1%

  28%

  40,7%

  53,1%

  84,8%

  65%

  52,1%

  56,6%

  38,5%

  38,5%

  48,3%

  72,9%

  58,6%

  85,7%

  90,7%

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100% fétfi nő

HATALMAS

FÉLÜNK?

ÉRDEMES MEGVIZSGÁLNUNK, HOGY EGY ILYEN MÉDIA-HANGZAVARBAN 
A TÉMA MILYEN ÉRDEKLŐDÉST HOZOTT MAGYARORSZÁGON, MIHEZ 
KEZDJÜNK EZEKKEL AZ ADATOKKAL.

MI AZ, AMIRE FELTÉTLEN REAGÁLNUNK KELL, ÉS MI AZ, AMIRE ÉRDEMES.

DE MIK IS EZEK A FÉLELMEK?

A KUTATÁSBÓL MEGÁLLAPÍTHATJUK, 
HOGY AZ ONLINE FELÜLETEKEN TÖBBET 
TÁJÉKOZÓDÓ EMBEREK JOBBAN FÉLNEK. 

KIDERÜLT, HOGY A MÉDIANYO-
MÁS AZ EMBEREKBEN FÉLELMET 
ÉS ÉRDEKLŐDÉST GENERÁLT.



A MEGKÉRDEZETTEK TÖBB, MINT 80%-A A SZÉLSŐSÉGES IDŐJÁRÁSTÓL, ILLETVE A NÖVÉNY-ÉS ÁLLAT-
VILÁG PUSZTULÁSÁTÓL TART LEGINKÁBB. MILYEN STRATÉGIÁT LEHET ERRE ÉPÍTENI?

TÉNYLEG EKKORA A GÁZ?!

A skandináv márka, amely 
köztudottan mindig a bizton-

ságra alapozta a kommuniká-
cióját, most töréstesztekkel 

szemléltetve mutatja be, hogy 
mitől is kell igazán félnünk.
Az pedig nem egy közúti
balesetben való sérülés,

HANEM A GLOBÁLIS
FELMELEGEDÉS ÁLTAL
A FÖLDBEN OKOZOTT 

KÁROK.

A Hyundai is bátran állt bele
a globális felmelegedés
kérdésébe, ám az irány

már kevésbé szerencsés,
mint a Volvo esetében.

Ők egészen egyszerűen
ezt állították autójúkról:

ANNYIRA KÖRNYEZET-
KÍMÉLŐ, HOGY TISZTÍTJA 

MAGA KÖRÜL A LEVEGŐT.

Viszonylag könnyen
ki lehet következtetni,

hogy ez nem igaz.
Az ASA meg is állapította, 
hogy a kampány alkalmas
a vevők félrevezetésére.

Ezt pedig büntetéssel
jutalmazták.

ÖN SZERINT MAGYARORSZÁG A JÖVŐBEN A KLÍMAVÁLTOZÁS
SZEMPONTJÁBÓL A BIZTONSÁGOS HELYEK KÖZÉ FOG TARTOZNI,
VAGY NEM?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

43,7%37,1%19,2%

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%

HONNAN ÉS MILYEN GYAKRAN TÁJÉKOZÓDIK A KLÍMAVÁLTOZÁSRÓL?
MENNYIRE TARTJA AGGASZTÓNAK A JELENLEGI HELYZETET?

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%, 1-től 7-ig tartó skála releváns válaszainak átlagai,
1=Egyáltalán nem aggasztó, 7=Nagyon aggasztó

@

INTERNETES
HÍRPORTÁL

RENDSZERESEN
/NAPONTA

GYAKRAN

RITKÁN

SOHA

RENDSZERESEN
/NAPONTA

GYAKRAN

RITKÁN

SOHA

KÖZÖSSÉGI
MÉDIA

   6,3%

   6,4%

   6%

   6%

   6,4%

   6,4%

   6,2%

   6,1%

765431 2

765431 2

ÁTLAG 6,30%

BIZTONSÁGOS HELYNEM BIZTONSÁGOS HELY

ÖN SZERINT HÁNY ÉV MÚLVA LESZNEK KÖVETKEZMÉNYEI
A KLÍMAVÁLTOZÁSNAK MAGYARORSZÁGON?

MÁR MOST
IS ÉREZHETŐ

KEVESEBB,
MINT 10 ÉV

MÚLVA

10-20 ÉV
MÚLVA

20-50 ÉV
MÚLVA

71,4% 11,8% 7,4% 4,1%

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100% // A további válaszok szignifikáns értéket nem mutattak.

SZÓVAL, MITŐL FÉLÜNK?
A MAGYAR LAKOSSÁG KÖRÉBEN ZAJLOTT KUTATÁSUNKBÓL KIDERÜLT, HOGY A 
MEGKÉRDEZETTEK HAZÁJUKAT BIZTONSÁGOSABBNAK GONDOLJÁK AZ ÁTLAG-
NÁL, VAGYIS A FÉLELMEIK NEM A REGIONÁLIS HELYZETÜKBŐL ADÓDNAK.

DE MÉGIS MIÉRT, HA MAGYARORSZÁGOT
BIZTONSÁGOS HELYNEK TARTJUK?

Azért, mert annak ellenére, hogy Magyarország
biztonságos, már érezhetőek a klímaváltozás hatásai.

ÉRDEKLŐDÜNK...

MUTASSUNK UTAT!

AZ EMBEREK 71%-A MÁR MA IS ÉRZI A KLÍMAVÁLTOZÁS HATÁSAIT. 
AZONBAN LÉNYEGES AKTIVITÁS NEM TÖRTÉNIK. MOST A MI FELADA-
TUNK, HOGY UTAT MUTASSUNK ÉS CSELEKVÉSRE KÉSZTESSÜK ŐKET.

A KUTATÁS BEVALLOTT ADATAIBÓL SEJTHETŐ, HOGY 
AZ EMBEREK JOBB SZÍNBEN SZERETNÉNEK FELTŰNNI.

A TANULSÁG TEHÁT, HOGY A KÖRNYEZETVÉDELEM 
DIVATOS TÉMA, AMIBŐL CIKI KIMARADNI.

AZ EMBEREK SZEMÉLYES ÉRINTETTSÉGE TÚL KICSI 
A PROBLÉMÁHOZ KÉPEST. MARAD A FÉLELEMMEL 
VEGYES ÉRDEKLŐDŐ PASSZIVITÁS.



MELYIK KÉPET TARTJUK AGGASZTÓNAK?

„A MÉDIÁBAN GYAKRAN HASZNÁLT VIZUÁLIS ÉS VERBÁLIS INGEREK
AZ ÉGHAJLATVÁLTOZÁS FENYEGETÉSÉNEK LEÍRÁSÁRA NÖVÉNYEKET,

ÁLLATOKAT ÉS MÁS TIPIKUS TERMÉSZETÁBRÁZOLÁSOKAT TARTALMAZNAK.
AZONBAN AZOKNÁL AZ EMBEREKNÉL, AKIK JOBBAN AGGÓDNAK A MAGUKRA,

CSALÁDJUKRA VAGY ÁLTALÁBAN AZ EMBEREKRE GYAKOROLT LEHETSÉGES
HATÁSOK MIATT, AZ ILYEN INGEREK NEM FELTÉTLENÜL HATÉKONYAK.”

A dánok új megközelítést
alkalmaztak az éghajlat-
változással kapcsolatos

kommunikációban:

OLYAN PADOKAT TELEPÍ-
TETTEK, AMELYEK ELLEN-
ÁLLNAK A TENGERSZINT 

EMELKEDÉSÉNEK. 

A jövő városi padjait
Koppenhága különböző

pontjain helyezték el,
hogy láthatóvá tegyék

a dánok számára, milyen lesz
a jövő, ha nem cselekszünk 

most.

TE MIT
TENNÉL MEG A

KÁROSANYAG KIBOCSÁTÁS 
CSÖKKENTÉSÉNEK
AZ ÉRDEKÉBEN?

Tette fel a kérdést Twitteren
a Shell. Így kell rosszul perszo-
nalizálni egy problémát, és az 
egyéni fogyasztókra hárítani 

az éghajlatváltozással kapcso-
latos felelősséget. Bravo.

AZZAL KAPCSOLATBAN
TUDJUK A LEGTÖBBET TENNI,

AMIT ÉRTÜNK,
AMIT ISMERÜNK,
ÉS AMIHEZ VAN SZEMÉLYES
KÖTŐDÉSÜNK. 

SABRINA HELM - az Arizonai Egyetem kiskereskedelmi és fogyasztói tudományának docense.

ÉRDEMES OLYAN ÜZENETEKBEN ÉS AKTIVITÁSOKBAN GONDOLKODNI, 
AMELYEKBEN VAN SZEMÉLYES ÉRINTETTSÉG:

AZT GONDOLOD, HOGY A LEGERŐSEBB ÉRZELMEKET SZEGÉNY, MAGÁNYOSAN ÁLLÓ 
JEGESMEDVE VÁLTOTTA KI? A MEGKÉRDEZETTEK LEGNAGYOBB RÉSZE A SZEMETES 
FOLYÓPARTOT JELÖLTE MEG.

VAGYIS A PROBLÉMÁTÓL VALÓ FÖLDRAJZI TÁVOLSÁG NÖVEKEDÉSÉVEL ARÁNYOSAN 
CSÖKKEN AZ ÉRDEKLŐDÉS.

A KUTATÓK ÉS TUDÓSOK AZT JAVASOLJÁK, HOGY A KOMMUNIKÁTOROK OLYAN TÉ-
MÁKAT VÁLASSZANAK, AMELYEK INKÁBB KAPCSOLÓDNAK A CÉLCSOPORT SZÁMÁRA 
KÖZVETLENÜL ÉREZHETŐ, MEGÉLHETŐ HATÁSOKHOZ, MINT A GLOBÁLIS, HELYILEG 
KEVÉSBÉ JELENTKEZŐ, VAGY EGYSZERŰEN CSAK TÚL MESSZE LÉVŐ PROBLÉMÁKRÓL.

IGAZAK-E ÖNRE AZ ALÁBBIAK?
Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%

MUNKAHELYEMEN SZELEKTÍVEN
GYŰJTÖM A SZEMETET

IGEN
60,4%

NEM
23,5%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

16,1%

ODAFIGYELEK, HOGY
HELYI TERMELŐKTŐL SZÁRMAZÓ

ÉLELMISZERT FOGYASSZAK

IGEN
60%

NEM
33,1%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

6.9%

VÁSÁRLÁSKOR SAJÁT
VÁSZONTÁSKÁT HASZNÁLOK

IGEN
79,3%

NEM
18,2%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

2,5%

IGYEKSZEM KÖRNYEZETKÍMÉLŐ
KÖZLEKEDÉSI ESZKÖZT HASZNÁLNI

IGEN
54,5%

NEM
38,1%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

7,5%

ODAFIGYELEK, HOGY
KÖRNYEZETKÍMÉLŐ MÓDON

ELŐÁLLÍTOTT ÉLELMISZERT VÁSÁROLJAK

IGEN
51%

NEM
38,3%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

10,7%

IGYEKSZEM CSOMAGOLÁSMENTES
TERMÉKEKET VÁLASZTANI

IGEN
56,7%

NEM
37,2%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

6,1%

KOMPOSZTÁLOM A HÁZTARTÁSI
HULLADÉKOMAT

IGEN
41,9%

NEM
53,3%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

4,8%

SAJÁT HÁZTARTÁSOMBAN
SZELEKTÍVEN GYŰJTÖM A SZEMETET

IGEN
82,9%

NEM
14,9%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

2,1%

IGYEKSZEM CSÖKKENTENI
A HÁZTARTÁSOMBAN KELETKEZŐ

HULLADÉK MENNYISÉGÉT

IGEN
87,5%

NEM
9,3%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

3,2%

IGYEKSZEM ODAFIGYELNI,
HOGY NE VÁSÁROLJAK

PET-PALACKOZOTT ITALOKAT

IGEN
50,2%

NEM
42,6%

NEM TUDJA /
NEM VÁLASZOL

7,3%

EGY POZITÍV IRÁNYBA 
TERELŐ, AKTIVIZÁLÓ KOM-

MUNIKÁCIÓNAK

lehet pozitív hozadéka ügyfél 
és ügynökség oldalon is.

KOMMUNIKÁCIÓS SZEM-
PONTBÓL LEHETŐSÉG.

Szerencsés helyzet a
cégeknek, hiszen a téma

által ők is divatosak lehetnek,
és divatos dolgokkal köny-

nyebb aktivitást elérni.

AZ ÉRDEKLŐDÉS
SZINTJÉRŐL A CSELEKVÉS 
SZINTJÉNEK ELÉRÉSÉRE

kell ösztönözni
a célközönséget.

AHHOZ, HOGY PERSZONALIZÁLNI TUDJUK A PROBLÉMÁT, 
MEG KELL ÉRTENÜNK A CÉLCSOPORTOT.

VALÓDI INSIGHTOKAT KELL TALÁLNUNK

KUTATNUNK KELL ÉS ADATOKRA TÁMASZKODNI

PREKONCEPCIÓK NÉLKÜL KELL
MEGKÖZELÍTENÜNK A KÉRDÉSEKET

AZ EMBEREK
MAGUKTÓL
PASSZÍVAK

A KOMMUNIKÁCIÓ
SZEREPET VÁLLALHAT

AZ EDUKÁCIÓBAN IS

HISZEN A PROBLÉMA OLYAN MÉRTÉKŰ, ÉS BONYO-
LULTSÁGÚ HOGY NEM TUDJÁK, MIHEZ KEZDJENEK VELE.

VANNAK DIVATOS, JÓL ISMERT TÉMÁK ÉS
KEVÉSBÉ DIVATOS, TELJESEN ISMERETLENEK.



MIÉRT NEM TARTJÁK AZ EMBEREK HITELES FORRÁSNAK

A MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓT?

A GREENWASHING JELENSÉG EGÉSZEN A 16. SZÁZADIG NYÚLIK 
VISSZA, SZÁMTALAN ÁGAZATA LÉTEZETT MÁR KÜLÖNFÉLE EL-
NEVEZÉSEKKEL ÉS MINDEGYIK A MEGTÉVESZTÉSEN ALAPULT.

A NIKE BILLIE EILISH-SEL
KÉSZÍTETT KAMPÁNYT,
MELYBEN A LEGÚJABB

MEGÚJULÓ CIPŐJÉT
REKLÁMOZZA.

Elképesztően
zöldnek tűnnek, pedig
a cipőnek mindössze

18% az újrahasznosított 
alapanyagtartalma.

AZ EU FELLÉP A GREENWASHING ELLEN.

A PATAGONIA
RUHAMÁRKA MÁR A 90-ES 
ÉVEKTŐL KEZDVE GYÁRT 
MŰANYAG PALACKOKBÓL

 SZINTETIKUS GYAPJÚT.

Tehát náluk hagyománya
van a környezetvédelemnek,

nem a médianyomás hatására 
kezdték el. A kommuniká-
ciójuk világos és őszinte:

Leírják, hogy honnan indultak, 
hol tartanak most és mik

a céljaik a jövőben.

HITELES ARCOK

cleanwashers.org

EGY NONPROFIT
KEZDEMÉNYEZÉS,

AMELY LEBUKTATJA
A GREENWASHINGOT.

A maguk eszközeivel
harcolnak a környezet-
pusztítás ellen, hiszen

a tájékoztatás jelentősége 
igen nagy a témában.

korforras.hu

A FENNTARTHATÓSÁG 
HAZAI TÁMOGATÓI

szakértelemmel, előadásokkal 
segítenek abban, hogy képes 
legyél kicsiben gondolkodni

és a problémát a saját
szinteden kezelni.

KÉREM ÉRTÉKELJE 1-4-IG TARTÓ SKÁLÁN, HOGY MENNYIRE AD
AZ ALÁBBIAK VÉLEMÉNYÉRE A KLÍMAVÁLTOZÁS TÉMÁJÁBAN?

Bázis: Teljes minta, n=1006, 100%

TUDÓSOK, KUTATÓK

CSALÁDOK, BARÁTOK

MÉDIA, ÚJSÁGÍRÓK

VÉLEMÉNYVEZÉREK,
AKIKET ÖN KÖVET

POLITIKUSOK

egyáltalán nem

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

4,1

5,4

10,4

14 10,7

14,6 3,4 4,9

9

8,5 3,8

3,8

5,4

59

26,4

24,3

39,7 37,3

51

41,9

17,255,8

31

16,2

3,6

inkább nem inkább igen teljes mértékben nem tudja / nem válaszol

KINEK
HISZNEK?

KIDERÜL, HOGY AZ EMBEREK NEM IGAZÁN HISZNEK 
A MÉDIÁNAK ÉS A POLITIKUSOKNAK. LEGHITELE-
SEBB FORRÁSNAK A TUDOMÁNYT TARTJÁK.

PROBLÉMA

A

JELLEMZŐEN OLYAN CÉGEK HASZNÁLJÁK, 
AMELYEK INKÁBB PUSZTÍTJÁK A FÖLDET, 
MINT MEGMENTENÉK AZT. 

 A GREENWASHING A VALÓTLAN KÖRNYEZETVÉDELMI
IMÁZSZSAL OPERÁLÓ KOMMUNIKÁCIÓT JELENTI.

Betiltanák, hogy a cégek PR-akcióikban környezet-
barátként tüntessék fel magukat, ha valójában nem 
azok. Egy törvényjavaslatot is benyújtottak a fo-
gyasztók védelme érdekében, hogy vásárlásaik 
során ne téveszthessék meg őket olyan szavakkal, 
mint pl. “lebomló anyag”, hiszen a világon minden 
anyag lebomlik egyszer. Ráadásul az új szabályozás 
bevezetése után a kereskedők kötelesek lennének 
tájékoztatni a fogyasztókat a termékek tartósságá-
ról és javíthatóságáról.

A SZABÁLYOZÁS REMÉLHETŐLEG
CÉLRAVEZETŐ LESZ.

VANNAK VALÓBAN HITELES MÁRKÁK,
ÁTLÁTHATÓ MŰKÖDÉSSEL,

ŐSZINTE KOMMUNIKÁCIÓVAL.

Érdekes, kicsit skizofrén helyzet alakult ki
a Tetrapak-nál, ugyanis teljesen eltérő kom-
munikációt használnak ugyanarra a termékre 

Németországban és hazánkban.

Míg a németeknél őszintén és érthető 
módon kommunikálják, hogy a termékük 
éppen csak ráfordult a környezetvédelem 
felé vezető útra, addig Magyarországon 

nem kötik az orrunkra, hogy mik a jövőbeni 
terveik, a témát lezárják annyival, hogy 

„megújuló csomagolás” 

A PROBLÉMA AZ,
HOGY A CSOMAGOLÁSUK

EGYÁLTALÁN NEM ÚJUL MEG.

Ezt a jogi következmények elkerülése 
végett egészen apró betűkkel fel is tüntették 

a dobozok oldalán, ám a kommunikációt 
így is nyugodtan sorolhatjuk a

greenwashing kategóriába.

NEM MINDENKI MOSSA A ZÖLDET

ÉS LÉTEZNEK OLYAN MÁRKÁK IS,
AKIK IDENTITÁSVÁLSÁGBAN SZENVEDNEK.

GENERÁ
L

J É
RDEKLŐD

É
S

T
!

DOBJ BE ÚJ
TÉMÁKAT, HOGY A
TÉMÁRA IRÁNYULÓ

ÉRDEKLŐDÉST TOVÁBBI,
RELEVÁNS EDUKÁCIÓRA

HASZNÁLHASD.

A CSELEKVÉSHEZ
AZONBAN TÖBBET KELLENE

TUDNIUK RÓLA. 

A SZEMÉLYES
KAPCSOLÓDÁSI

PONTOK SEGÍTIK AZ
AZONOSULÁST.

A KUTATÁSBÓL
MEGTUDJUK, HOGY

AZ EMBEREK AKTÍVAN
ÉRDEKLŐDNEK A

TÉMA IRÁNT. 

ÖN HOGYAN SZOKTA TERJESZTENI KÖRNYEZETKÍMÉLŐ
GYAKORLATAIT BARÁTAI, ISMERŐSEI KÖRÉBEN?
TÖBB VÁLASZT IS MEGJELÖLHET!

  51,7%

  14,9%

  0,9%

  29,8%

  6,4%

  4,1%

SZEMÉLYESEN
MESÉLEK RÓLA

KÖZÖSSÉGI OLDALON
TESZEM KÖZZÉ
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NA DE, VISSZA A VALÓSÁGBA...

MITŐL LESZÜNK

HITELESEK?

JÓ, HA TUDOD,
       HOGY KIRE HIVATKOZZ…

HA HITELESEN SZERETNÉNK KOMMUNIKÁLNI, ÉRDEMES TUDOMÁNYOS 
KUTATÁSOKRA ÉS AZOK EREDMÉNYEIRE HIVATKOZNUNK. A HITELES 
SZÁMOK MINKET IS HITELESÍTENEK.

KOMMUN IKÁCIÓS
BIZONYÍTÉKOK

A VALÓSÁGBAN AMIKOR VASEMBER A HIGH-TECH PÁNCÉLJÁBAN 
REPKED A VILÁG KÖRÜL VAGY BATMAN A SUGÁRHAJTÁSÚ KOCSI-
JÁVAL RÓJA GOTHAM UTCÁIT, NAGY SZÉN-DIOXID MENNYISÉGET 
SZABADÍTANAK FEL.

EZ AZONBAN
CSAK MESE!
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CO2e KIBOCSÁTÁS SZUPERHŐSÖNKÉNT
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egy átlagos amerikai

Forrás: Miles Traer // carbon footprint of superhearoes

TEHÁT
A KOMMUNIKÁCIÓS SZAKMA KÉPVISELŐINEK ÉS A MÁRKÁKNAK AZ A FELADATA, 
HOGY ÁTGONDOLT ÉS REALISTA KOMMUNIKÁCIÓVAL, ILLETVE EDUKÁCIÓVAL 
SEGÍTSÉK AZ ELIGAZODÁST AZ EMBEREK SZÁMÁRA EZEKBEN A NAGY HORDEREJŰ 
ÉS BONYOLULT KÉRDÉSEKBEN.

A MI DOLGUNK, HOGY MEGKÖNNYÍTSÜK A SZEMÉLYES KAPCSOLÓDÁST A PROB-
LÉMÁKHOZ. HOGY NE CSAK FENYEGETŐ PROGNÓZISOK FORMÁJÁBAN TALÁL-
KOZZON A NAGYKÖZÖNSÉG A KLÍMAVÁLTOZÁS HATÁSAIVAL ÉS LEHETSÉGES 
JÖVŐFORMÁLÓ EREJÉVEL, HANEM ÉRZELMI BEVONÁSRA, AKTIVÁLÁSRA IS 
KÉPES, OKOS, ÉS EMBERI KOMMUNIKÁCIÓS ANYAGOK, KAMPÁNYOK, MEGNYILAT-
KOZÁSOK SZÜLESSENEK. A MÁRKÁK MEGÍTÉLÉSÉNEK RENDKÍVÜL JÓT TEHET, 
HA ŐSZINTÉN, AKTÍVAN ÉS SALLANGOK NÉLKÜL TUDNAK FOGLALKOZNI EZEKKEL 
A KÉRDÉSEKKEL. AZ ILYEN JELLEGŰ KOMMUNIKÁCIÓ AKÁR A MÁRKAÉRTÉKEK 
ERŐSÍTÉSÉRE IS JÓ ESZKÖZ LEHET, DE KÖZBEN EGY PILLANATRA SEM SZABAD 
ELFELEJTENÜNK AZOKAT A VISSZÁSSÁGOKAT, AMELYEKET A GREENWASHING 
JELENSÉG ELEMZÉSÉNÉL LEHET LEGINKÁBB TETTEN ÉRNI. 

A MARVEL LENYÚLT
EGY SZEGMENST
A KULTÚRÁBÓL.

EZ IS AZT BIZONYÍTJA HOGY A 
KÖRNYEZETVÉDELEM DIVATOS

OLYAN MÉRTÉKBEN KAP HELYET A KULTÚRÁBAN, 
HOGY KÖRNYEZETVÉDŐ SZUPERHŐSÖK JELEN-
TEK MEG A MOZIVÁSZNON.

LESZIVÁRGOTT A MAINSTREAMBE

ÖN HALLOTT A MŰANYAGMENTES JÚLIUS ELNEVEZÉSŰ AKCIÓRÓL?
(JÚLIUSBAN LEHETŐSÉG SZERINT KERÜLIK A MŰANYAG CSOMAGOLÁSÚ TERMÉKEKET)
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59,4%36,7%

20 ÉVE EGY MŰANYAGMENTES JÚLIUSNAK NEM LETT VOLNA 
KIMUTATHATÓ AZ ISMERTSÉGE. MA MÁR KÖZELÍT A 60%-HOZ, 
TEHÁT: ÉRDEKLŐDNEK, KÉPESEK MEGJEGYEZNI AZ INFÓT, 
PEDIG LASSAN MINDEN NAP VALAMINEK A VILÁGNAPJA VAN.


